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ГЛОССАРИЙ

1. ЭКОНОМИЧЕСКАЯ НАУКА И ЕЕ ФУНКЦИИ

1.1. Предмет экономической науки

У истоков экономической науки были мыслители Древнего Египта XXII в. до н.э.

Термины "экономия" и производный от него "экономика" происходят от слияния греческих слов "ойкос" - дом, хозяйство и "номас" - правило, закон. "Экономия" - книга Ксенофонта (430-354 гг. до н.э.) - исследовал процесс хозяйственной деятельности в Древней Греции. Аристотель (384-322 гг. до н.э.) выделил экономику и хрематистику. Хрематистика - это искусство наживать состояние путем торговли. Термин "Хрематистика" идентичен понятию "торговый капитализм", но как таковой не вошел в экономическую науку.

Впервые термин "политическая экономия" употребил в 1615 году Антуан де Монкретьен.

Экономическая наука, как и любая другая общественная наука, исследует и отражает одну из сторон, грань разнообразной и сложной социальной действительности, рассматривая под определенным углом зрения общую деятельность людей и индивидов. Альфред Маршалл отметил, что "экономическая наука изучает ту часть индивидуальной и общественной деятельности, которая главным образом посвящена созданию и использованию материальных условий благосостояния".

Экономическая наука - это сумма знаний, составляющих базу господствующей в обществе хозяйственной идеологии и формирующих экономическое мышление.

Экономическая наука составной частью включает в себя экономическую теорию.

С точки зрения предмета и методов исследования экономическая наука и экономическая теория - понятия идентичные. Как учебная дисциплина экономическая теория (экономика и политэкономия) отличается от экономической науки уже тем, что оперирует устоявшимися данными о хозяйственной деятельности и поведении людей, объясняет общепризнанные понятия и категории для усвоения исходных знаний.

Экономическая наука всегда динамична, экономическая теория же, как учебная дисциплина статична для каждого конкретного периода времени.

Относительно конкретизации предмета исследования экономической теории, политической экономии, экономики, можно отметить следующие аспекты:

1) экономическая теория исследует связи между людьми и их поведение в производстве, при обмене товарами и услугами, способы использования ограниченных ресурсов для производства материальных и нематериальных благ, распределения и потребления их членами общества.

ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ТЕОРИЯ

	Макроэкономика – хозяйственная деятельность отдельных экономических субъектов
	
	Макроэкономика – функционирование национальной системы хозяйствования в целом


	Мезоэкономика – функционирование подсистем и отраслей национальной экономики
	
	Гипермакроэкономика – поведение мировой экономики в целом


2) политическая экономия исследует отношения между людьми в процессе производства, обмена, распределения и потребления материальных благ в условиях ограниченности ресурсов.

	Экономические отношения между людьми по поводу производства, обмена, распределения и потребления



	Организационно-технические отношения к средствам производства
	
	Экономические законы

	Нормы морали


	Отношения с окружающей средой
	
	Экономическая теория


	Институты и право


3) под экономикой понимается управление хозяйством, правила ведения хозяйства, она рассматривает и проблемы политического характера, решение которых также затрагивает интересы человека.

Экономика - это наука, которая изучает поведение человека с точки зрения отношений между его целями и ограниченными средствами, допускающими альтернативное использование (Р. Коуз).

Экономика призвана ответить на три основных вопроса:

1. Что производить?

2. Как произвести товары и услуги?

3. Для кого производить?

Экономическая политика - это целенаправленная система мероприятий государства в сфере производства, обмена, распределения и потребления благ. Осуществление экономической политики может привести к изменению экономической системы, ее совершенствованию, что в свою очередь находит отражение в последующем развитии экономической теории.

При формировании экономической политики осуществляется переход от позитивной экономики к нормативной.

Чтобы эффективно управлять, необходимо обладать способностью предвидеть. Экономические принципы помогают сделать возможным такое предвидение и служат основой для экономической политики, ориентированной на объективно обоснованные цели.

Экономические цели можно сформулировать следующим образом:

1) экономический рост: желательно обеспечить производство большего количества и лучшего качества товаров и услуг, т.е. более высокий уровень жизни;

2) полная занятость: возможность работать всем, кто желает и способен работать;

3) экономическая эффективность: максимальная отдача при минимуме издержек от имеющихся ограниченных производственных ресурсов;

4) стабильный уровень цен: предполагает меры, предотвращающие инфляцию и дефляцию;

5) экономическая свобода: предполагает экономическую деятельность при свободе поведения;

6) справедливое распределение доходов: ни одна группа граждан не должна пребывать в крайней нищете;

7) экономическая обеспеченность хронически больных, нетрудоспособных, недееспособных, престарелых или других иждивенцев;

8) баланс международной торговли и международных финансовых сделок;

9) сохранение и улучшение природной среды.

1.2. Функции экономической науки
Слово "функция" происходит от латинского "functio" - исполнение, свершение. Функции означают те задачи, которые решает эта теория в системе познания объективного мира, а также ее задачи по отношению к другим научным дисциплинам:

1) познавательная - заключается в научном познании (изучении) законов, закономерностей и категорий экономической жизни в ее основных проявлениях в круговороте общественного воспроизводства (производства, распределения, обмена, потребления);

2) методологическая - проявляется как теоретический фундамент (основание) для комплекса отраслевых, подотраслевых, функциональных, историко-экономических, а также экономических наук, находящихся на стыке различных отраслей знаний.

ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ТЕОРИЯ


	Отраслевые экономические науки
	
	Функциональные экономические науки
	
	Сопряженные с экономической теорией науки

	
	
	
	
	

	Экономика промышленности, строительства, сельского хозяйства, связи, непроизводственной сферы и т.п.
	
	Экономика труда. Финансы и денежное обращение. Статистика. Бухучет. Банковское дело. Биржевое дело. Менеджмент. Аудит.
	
	Экономическая история. История экономической мысли. Экономическая география. Экономика природопользования. Информатика. Социоэкономика. Демография.


3) прагматическая (практически-прогностическая) функция - отрыв практики от предварительного обоснования научного прогноза неизбежно ведет к резко отрицательным последствиям в экономической жизни общества. Решения (даже с использованием элементов экономической теории) без достаточно обоснованных и проработанных научных прогнозов, обязательной их многовариантности сопровождаются волюнтаризмом в экономической практике и неизбежными в таком варианте потерями общества.

В современных условиях реально проявляются два аспекта взаимодействия экономики и политики: генетический и функциональный. Генетически политика исходит из экономики, но функционально она направлена на ее оформление и дальнейшее развитие. В этом отношении политика начинает диктовать свои цели экономике.

Так, переход России к многообразию форм собственности, созданию системы реальной личной и коллективной экономической заинтересованности в результатах труда и производства при наличии частного предпринимательства обусловил целый комплекс политических мероприятий радикального характера. Создаются условия для предпринимательства: государственного, коллективного, частного, что может привести к реальной экономической конкуренции как движущей силе рыночной системы. Однако игнорирование общественной психологии, менталитета сопровождается таким отношением к предпринимательству, которое у населения ассоциируется с теневой экономикой, криминогенными устремлениями предпринимателей, коррупцией органов власти.

4) образовательная - формирует экономическое мышление и соответствующее сознание. Знание основ экономической теории необходимо не только как элемент гуманитарного образования, но и для определения своего выбора в жизни. Человек с более широким кругозором и глубоким пониманием социальных сил современной экономики, в конечном счете, добьется большего материального успеха, чем нетерпеливый юноша, который стремится сразу же приобрести практический опыт.

1.3. Основы экономического анализа
Методология экономической науки - это учение о принципах построения и способах научного познания предмета экономической теории.

Главные подходы к исследованию:

1) субъективный;

2) неопозитивистско-эмпирический;

3) рационалистический;

4) диалектико-материалистический.

Методология не тождественна методам, но (!) она определяет совокупность методов исследования.

Метод - совокупность приемов или операций теоретического и практического познания предмета экономической теории. Метод является способом достижения научной истины, выявления сущности экономических процессов и явлений. Методы экономических исследований (рис.1.4), отражая познанные законы и закономерности, выступают средством дальнейшего познания экономической реальности. Методы позволяют привести в систему хаотический набор фактов, данных, установить связи между ними и на этой основе выявить тенденции их движения.

1) метод обобщения и абстракций;

	Сбор и систематизация фактов
	
	Научная абстракция



	Единство логического и исторического
	
	Синтез объединения в систему



	
	Анализ реальных фактов

	Экспериментирование и прогнозирование
	


	Моделирование экономических процессов
	


2) метод анализа и синтеза,

3) метод индукции и дедукции;

4) исторический и логический метод;

5) метод экономико-математического моделирования;

6) метод экономического эксперимента и др.

Методология исследования экономических процессов предполагает использование методов, которые применяются и другими общественными науками:

а) обследования: самообследование, интервьюирование, фотография рабочего дня, анкетирование, изучение документов, наблюдение, функционально-стоимостный анализ;

б) совершенствования: системный подход, аналогии, параметрический, блочный, моделирования;

в) анализа: системный, декомпозиция, сравнение, динамический, структуризация целей, экспортно-аналитический, нормативный, выделение главных компонентов, балансовый, корреляционный и регрессионный, матричный, аналитически-расчетный (экономико-математического моделирования);

г) обоснования: аналогий, сравнений, экспортно-аналитический, моделирования (фактического и желаемого), расчеты количественных показателей, нормативный;

д) внедрения: обучение, подготовка и повышение квалификации, материальное и моральное стимулирование нововведений, опора на массы и включение их в управление.

1.4. Сфера экономического исследования

Экономическая теория исследует хозяйственную деятельность как деятельность на расчете, направленную на удовлетворение потребностей индивида и общества. В процессе хозяйствования жизнедеятельность проявляется, с одной стороны, в затратах энергии, ресурсов и т.д., с другой - в соответствующем пополнении жизненного расхода. При этом субъект хозяйственной деятельности стремится к рациональности путем сопоставления затрат и выгод.

Существенной чертой такого поведения человека и его деятельности является зависимость от материального мира. Одни материальные блага (воздух, вода, солнечный свет) находятся в таком количестве и такой форме, что пользование ими оказывается для человека доступным всюду и во все времена. Удовлетворение потребностей в них не требует никаких усилий и пожертвований. Пока сохраняются такие условия, эти блага и потребности в них не являются предметом забот и расчетов человека. Это неэкономические блага.

Другие материальные блага имеются в ограниченном количестве (разного рода "редкости"). Чтобы удовлетворить потребности в них и иметь их в достаточном количестве, необходимы усилия для их добычи и приспособления к потреблению. Эти блага называются хозяйственными (экономическими).

Хозяйственная деятельность людей представляет собой очень сложный и запутанный комплекс разнообразных явлений и процессов, в котором экономическая теория выделяет четыре стадии: производство распределение, обмен и потребление. 

Проблемы экономического развития базируются на 2-х фундаментальных экономических аксиомах:

1. потребности общества (индивидов институтов) безграничны и полностью не могут быть удовлетворены.

2. ресурсы общества, необходимые для производства товаров и услуг, ограниченны или редки.

В процессе удовлетворения потребностей формируются новые в количественном и качественном отношении потребности.

Потребности подразделяются на первичные: жизненно важные нужды человека (потребности в одежде, питании, жилье) и вторичные, к которым относятся все остальные (например, потребности досуга: кино, театр, спорт).

К материальным потребностям относятся услуги, которые наравне с товарами удовлетворяют наши потребности (ремонт автомобиля, стрижка волос, консультация юриста, удаление аппендикса и т.п.).

В состав материальных потребностей включаются потребности предприятий, правительственных учреждений и общественных организаций. Частным фирмам необходимы здания, сооружения, оборудование, транспортные средства, складские помещения и многое другое для выполнения производственных целей. Для удовлетворения коллективных потребностей граждан страны необходимы железные дороги, шоссе, больницы, военная техника.

Средства, с помощью которых удовлетворяются потребности, называются благами.

Все ресурсы можно классифицировать:

1. 1) материальные - земля или сырьевые материалы и капитал;

2. 2) людские - труд и предпринимательская деятельность.

Американский ученый А. Маслоу расположил все потребности по принципу иерархии в следующем восходящем порядке от "низших" материальных до "высших" духовных:

1) физиологические (в еде, питье и т.д.);

2) в безопасности (защите от боли, гнева, страха и т.д.);

3) в социальных связях (любви, нежности, причастности к какой-либо группе и т.д.);

4) в самоуважении (в достижении цели, признания, одобрения);

5) в самоактуализации (реализации способностей, понимании, осмыслении и т.д.).

"Парето-эффективность" – это ситуация, когда невозможно увеличить степень удовлетворения потребностей, хотя бы одного человека, не ухудшая при этом положение другого члена общества.

Э. Долан и Д. Линдсей трансформируют Парето-эффективность для восприятия предпринимателя: Если существует способ улучшить ваше положение, не нанося никому ущерба, то проходить мимо такой возможности бессмысленно (неэффективно).

Дефицит и ограниченность ресурсов обусловливают альтернативность их использования.

Существенное влияние на условия хозяйственной деятельности оказывают установленные экономические порядки, правила хозяйствования, которые регламентируют условия трудовой деятельности, а также деятельность обществ, товариществ, партий и профсоюзов.

1.5. Экономические системы.

1.5.1. Понятие экономической системы
В исследовании экономических систем наблюдаются два подхода:

· первый - исторический, системодинамический - характерен для марксизма и институционализма;

· второй - внеисторичекий, системостатический - присущ методологии неоклассицизма, неолиберализма.

Критериями различных общественно-экономических формаций являются:

1) формы собственности;

2) степень эксплуатации в обществе;

3) взаимоотношения классов;

4) состояние земледельческой общины.

Производительные силы:

а) система субъективных (человек) и вещественных (средства производства) элементов, выражающих отношение людей к природе;

б) совокупность средств производства и людей, овладевших этими средствами производства.

Государственное регулирование экономики - это деятельность государства по организации процесса общественного воспроизводства, направленная на эффективное использование ограниченных производственных ресурсов для удовлетворения потребностей членов общества.

Исследуя экономические системы, Ян Тинберген обосновал концепцию конвергенции (соединения) преимуществ капитализма и социализма. Эта точка зрения отвергалась концепцией П. Репке, объясняющей дивергенцию (расхождение): "не существует третьего пути", а К. Хензель вообще доказывал несовместимость этих систем.

1.5.2. Модели экономических систем

История развития человеческого общества непосредственно связана с различными экономическими системами, включающими множество элементов или свойств, которые можно формализовать:

ES = f(A1 ... Аn), где ES - экономическая система, А - определяющие свойства от 1 до n.

В совокупности составляющих свойств основополагающую роль играет собственность в ее многообразных формах. Свойства ES и прежде всего собственность являются критериями дифференциации экономических систем, определения их типов, моделей.

1. Традиционные системы. В некоторых так называемых слаборазвитых странах действуют традиционные, основанные на менталитете системы. Традиции, передающиеся от поколения к поколению, определяют, какие товары и услуги, как и для кого производить. Перечень благ, технология производства и распределение базируются на обычаях, религии. Экономическая роль индивидуума определяется наследственностью и кастовой принадлежностью. Технический прогресс зачастую вступает в противоречие с традициями и угрожает стабильности существующего строя.

2. Командно-административная система. Все решения по экономическим проблемам принимает государство. Ресурсы в основном составляют собственность государства. Централизованное экономическое планирование охватывает все уровни - от домашнего хозяйства до государственного. Распределение ресурсов осуществляется на основе долговременных приоритетов. Командно-административная система в определенных условиях дает положительные экономические результаты.
Концепция "рыночного социализма" О. Ланге, А. Лернера, Я. Корнай:

1. Государство устанавливает универсальные и неизменные цены на товары и услуги.

2. Продукция продается и покупается при сбалансированности спроса и производства на основе равновесных цен.

3. Свободный вход и выход из отрасли, при этом деятельность фирм мотивируется выгодностью

4. Потребность максимизирует полезность, а фирма - прибыль. Предельная полезность достигается автоматически. В результате максимизируются частные чистые доходы, поэтому остается проблема согласования интересов в обществе.

3. Чистый капитализм. Капитализм эпохи совершенной конкуренции с "невидимой рукой" характеризуется частной собственностью на ресурсы и использованием механизма рынка для координации хозяйственного поведения и управления экономикой по принципу "laissez faire, laissez passer" ("пусть идет, как идет"). Поведение субъектов рынка мотивируется рациональным (эгоистическим) интересом. Каждая хозяйственная единица стремится к максимизации дохода на основе свободного принятия решений, когда саморегулирование рынка определяет цены, прибыль, убытки. Что производить, решается платежеспособным спросом, голосованием деньгами. Потребитель решает сам, за что платить деньги. Производитель стремится удовлетворить желание потребителей, готовых отдать деньги за нужный им товар. Как производить, решается производителем, стремящимся получить больший доход. Поскольку установление цен от него не зависит, то для достижения своей цели производитель должен изготовить товар с малыми издержками, что позволит продать больше товаров и по низкой цене. Для кого производить, решается в пользу потребителей с наибольшим доходом.

4. Смешанная экономика. Современная хозяйственная система именуется "смешанной экономикой". Но мы не совершим большой ошибки, если назовем эти страны капиталистическими. Во-первых, определяющим способом передачи информации в них является механизм ценовых сигналов, или спонтанный порядок. Во-вторых, в частной собственности находится преобладающая доля редких (ограниченных) ресурсов, главным из которых является капитал.

1.6. Основные понятия собственности.

1.6.1. Экономические аспекты собственности
В экономической теории долгое время господствовало представление, что собственность - это отношение человека к вещи, власть человека над вещью, его возможность владеть, распоряжаться, использовать материальные условия своего существования. При этом стремление человека к обладанию вещами выступало как природный, неотъемлемый инстинкт.

Функции собственности определяют ее роль в системе общественных отношений:

1. собственность.

2. от собственности зависят положение определенных групп, классов, слоев в обществе и возможности их доступа к использованию всех факторов производства.

3. собственность есть результат исторического развития.

4. существует превалирующая форма собственности, но это не исключает существования и других ее форм, как старых, перешедших из прежней экономической системы, так и новых, своеобразных ростков перехода к новой системе.

5. переход от одних форм собственности к другим может идти эволюционным путем, на основе конкурентной борьбы за выживаемость, постепенного вытеснения всего того, что отмирает, и усиления господства того, что доказывает свою жизнеспособность в соответствующих условиях. Однако имеют место и другие способы смены форм собственности, когда новые формы насильственно утверждают свое господство (экспроприация, национализация, трансформация).

1.6.2. Нравственные аспекты собственности
Законодательные порядки обеспечивают реализацию частных интересов, а люди, пользуясь услугами государства, уклоняются от налогов и обходят порядок для индивидуальной выгоды.

Поведение, при котором просчитанный собственный интерес не является фактором мотивации, предполагает подчинение правилам общества, причем добровольное.

Заповеди Соломона (Библия) гласят:

1. Таковы пути всякого, кто алчет чужого добра: оно отнимет жизнь завладевшего им.

2. Кто удерживает у себя хлеб, того клянет народ, а на голове продающего благословение.

3. Не передвигай межи давней, которую провели отцы твои.

4. Корыстолюбивый расстроит дом свой, а ненавидящий подарки будет жить.

5. Неверные весы - мерзость перед Господом, но правильный вес угоден ему.

6. Если тебе нечем заплатить, то для чего доводить себя, чтобы взяли постель твою из-под тебя.

В условиях рыночного хозяйства система экономической реализации прав собственности стимулирует наиболее эффективное использование средств производства, а эффективность последних предполагает реализацию общественных интересов, которые потворствуют или противодействуют проявлению нравственных аспектов в отношениях между людьми по поводу их отношения к собственности.

1.6.3. Правовые аспекты собственности
Стимулирующее значение собственности на материальные и денежные средства наиболее продуктивно и полезно для общества в том случае, когда право собственности четко и нерушимо, а способы использования собственности ограничиваются сравнительно слабо. Это подразумевает существование такой системы законов, которая строго карает за их нарушение. В результате собственник получает возможность использовать выгоды от своей предпринимательской деятельности.

Законы определяют права собственности и способы ее передачи, устойчивое использование возможности ее перепродажи. В то же время, если собственность можно произвольно отобрать, то для создания новой стоимости и ее преумножения будет мало стимулов.

Необходимо законодательное закрепление трех различных объектов собственности. Это, во-первых, недвижимое имущество (недвижимость), во-вторых, движимое имущество (движимость) и, в-третьих, интеллектуальная собственность.

Собственность представляет единство юридического и экономического содержания. В реальной жизни они неразрывны: экономическое содержание охраняется правом, а юридическое содержание получает экономическую форму реализации. Субъектами собственности могут выступать люди, предприятия, государство.

У истоков теории прав собственности стояли американские экономисты Р.Коуз, лауреат Нобелевской премии 1991 г., почётный профессор Чикагского университета, и А.Алчиан, профессор Лос-Анджелесского университета. Своеобразие экономического анализа, согласно их теории, состоит в следующем.

Полный "пучок прав" собственности состоит из следующих 11 элементов, характеризующих содержание собственности "правил игры" при использовании благ:

Из Римского права:

1) право владения;

2) право пользования, то есть личного использования вещи;

3) право осуществления управления, то есть решения о том, как и кем вещь может быть использована. Из XIX века:

4) право на доход, то есть на блага, проистекающие от предшествующего личного пользования вещью или от разрешения другим лицам пользоваться ею;

5) право на "капитальную стоимость" вещи, предполагающее право на отчуждение, потребление, изменение или уничтожение вещи. Из 1-й половины XX века:

6) право на безопасность, то есть иммунитет от экспроприации;

7) право на переход вещи по наследству или завещанию;

8) бессрочность.

Из 2-й половины XX века:

9) запрещение вредного использования, то есть обязанность воздерживаться от использования вещи вредным для других образом;

10) ответственность в виде взыскания, то есть возможность изъятия вещи в уплату долга;

11) остаточный характер, то есть ожидание "естественного" возврата переданных кому-либо правомочий по истечении срока передачи или в случае утраты последней силы по любой иной причине.

В российском праве исторически сложилась триада правомочий собственника:

1) владение - обладание имуществом, позволяющее реализовать весь "пучок прав";

2) пользование - возможность извлечения полезных свойств имущества и других благ для достижения целей собственника;

3) распоряжение - отчуждение владельцем для передачи в присвоение другим субъектам собственности.

1.6.4. Разгосударствление собственности в России.
Разгосударствление - это переход государственной собственности в руки отдельных граждан, коллективов, физических и юридическое формирование различных форм собственности.

Возможны следующие способы разгосударствления:

- передача в собственность трудового коллектива;

- лизинг с последующим выкупом в течение ряда лет;

- акционирование с сохранением контрольного пакета акций

· передача унитарных предприятий в управление на праве ведения приватизация.

Приватизация - передача или продажа принадлежащих государству предприятий в частную собственность.

Три аспекта приватизации:

1. эффективность;

2. распределение;

3. стабильность.

Преобразования разделили предприятия на две группы по хозяйственной деятельности и положению на рынке:

· предприятия топливно-сырьевых отраслей, которые конкурентоспособны на мировом рынке;

· предприятия, работающие на конечного потребителя, не конкурентоспособны не только на мировом рынке, но и на внутреннем, поэтому убыточны. В итоге их ожидало банкротство или протекционизм государства.

Приватизация в России повлекла изменения в отношениях собственности, которые характеризуют:

- многообразие форм собственности;

- превращение частной собственности в одну из основных форм;

- преодоление монополизма государственной собственности;

- становление новых форм хозяйствования, адекватных отношений собственности;

- утверждение новых форм организации экономической деятельности (акционерные общества, товарищества, фермерство, некоммерческие фонды, казенные унитарные предприятия и др.);

- формирование инфраструктуры рынка и механизмов обслуживания новых форм собственности.

Видоизменилась индивидуальная частная собственность (в западной экономической литературе под частной понимается всякая негосударственная собственность). Образовались новые ассоциированные формы: коллективная, групповая, акционерная. Широко распространились смешанные формы собственности.

2. ОСНОВЫ РЫНОЧНОГО ОБМЕНА.

2.1. Понятие рынка
Существует два основных подхода в его трактовании понятия рынок:

1. Первый основан на выделении политико-идеологического и философского содержания рынка и рыночных отношений, когда в качестве основных характеристик рынка рассматриваются:

а) рынок как способ организации общественного производства, основанного на свободе предпринимательства и ограниченной роли государства. В этом качестве рынок противостоит способам организации, опирающимся на применение методов централизованного планирования и административного регулирования;

б) рынок как способ поведения хозяйствующих субъектов, определяющих критерии принимаемых ими решений и характер отношений между субъектами ("рыночное поведение");

в) рынок как способ мышления, формирующий соответствующее мировоззрение участников хозяйственной деятельности ("рыночное мышление").

2. Второй подход к трактовке понятия "рынок" основан на выделении его конкретно-экономического содержания. Рынок трактуется как механизм, позволяющий определить соотношение спроса и предложения на различные виды товаров и услуг.

С позиций экономической теории рынок - это система экономических отношений по поводу .предпринимательской деятельности на основе многообразных форм собственности и обмена ее результатами.

Основными признаками рынка являются:

· обмен товарами и услугами по эквиваленту;

· распределение благ по факторам производства;

· механизм воспроизводства, регулирующий обновление и развитие основного капитала;

· саморегулирование экономического равновесия;

· средства стимулирования рационального использования ресурсов ради максимизации выгод.

Рынок зародился много тысяч лет назад на стадии разложения первобытнообщинного строя. Причины или условия возникновения рынка:

· общественное разделение труда;

· развитие товарного производства;

обособление хозяйств с ответственностью за результаты производства. 

Обмен осуществляется либо непосредственно - бартер: Т-Т,, либо опосредованно с помощью денег: Т-Д-Т1, Т-Д...Д-Т1.

Рыночный механизм взаимодействия субъектов предполагает:

1) согласие обменивающихся сторон;

2) эквивалентную возмездность;

3) свободный выбор партнеров;

4) наличие конкуренции.

Проявление сущности рыночных процессов и явлений раскрывается в функциях рынка, в числе которых:

1) саморегулирование производства под воздействием рыночного равновесия спроса и предложения;

2) стимулирование производителей к созданию новой продукции, к минимизации издержек производства ради максимизации прибыли;

3) регулирование пропорциональности в связях регионов и сферах деятельности;

4) обеспечение эквивалентности на основе общественного "эталона", способствующего соизмерению затрат и результатов;

5) демократизация хозяйственной деятельности.

Основными элементами рынка являются товар, цена, спрос, предложение.

В 1854 году Герман Генрих Госсен сформулировал в этой связи:

1-й закон - величина данного желания непрерывно уменьшается, если мы продолжаем удовлетворять это желание без перерыва, до достижения полного насыщения. То есть все потребности имеют тенденцию к насыщению.

2-й закон - величина всякого отдельного желания в момент прекращения получаемого удовольствия должна быть одинаковой для всех желаний. То есть человек максимизирует полезность, выбирая между удовлетворением различных потребностей.

В теории предельной полезности (маржинализме - от фр. marginal -предельный) потребительная стоимость объясняется как "полезность". Полезность различна для разных людей.

Маржиналисты характеризуют предельную полезность как добавочную полезность или удовлетворение, которое извлекается из дополнительной единицы. Голодный человек съедает 5-6 сосисок, но наконец п-я сосиска приносит полное насыщение.

Потребительная стоимость (иначе полезность) является основой стоимости.

Стоимость - это второе свойство товара - создается абстрактным трудом, т.е. затратами энергии в физиологическом смысле.

Маржиналисты подменили объективную стоимость ценностью товара, которую называет покупатель. Поэтому у них эта категория сугубо субъективная.

Поскольку предельная полезность определяется человеком, то и ценность трактуется с субъективистских позиций, причем становится проблематичным дать количественную определенность полезности. По этому вопросу маржиналисты разделились на две группы:

· кардиналисты, пытающиеся определить полезность непосредственно измеримыми качествами блага;

· ординалисты, которые соотносят различные варианты товаров абсолютно определенным образом.

В зависимости от сочетания качественных свойств товара с их привлекательностью и готовностью покупателей платить какую-либо цену различают:

а) низшие товары с невысокими качествами;

б) "товар Гиффена" - Роберт Гиффен (1837-1910) описал ситуацию, когда спрос на товар растет при росте цен, а снижение цен приводит к уменьшению спроса. Ситуация, когда "низшие" товары, занимающие значительное место в структуре потребления, приобретают несмотря на рост цен, называется "парадоксом Гиффена". Подтверждение "парадокса Гиффена" наблюдается в современной России. При постоянном и многократном повышении цен спрос на продукты питания (хлеб, картофель, овощи) растет или, по крайне мере, остается на прежнем уровне, несмотря на то, что доходы населения, потребляющего низшие товары, не увеличиваются. Когда дорогостоящие товары пользуются престижным спросом, то и они при росте цен покупаются в силу фетишизации социального статуса, приписываемого автомобилям, одежде от Кардена и т.п. Характерно, что снижение цен на престижные товары может уменьшить их привлекательность и спрос на них. Такое отклонение на рынке получило называние "эффект Веблена".

Понижение цены продукта приводит к двум следствиям, в свою очередь обусловливающим рост количества продукции, на которую предъявлен спрос.

1. Эффект дохода.

2. Эффект замещения.

Эффекты дохода и замещения дополняют друг друга, обусловливая способность и желание потребителя купить больше товара по низкой цене.

Положение, в котором типичный потребитель приобретает товар, можно описать примерно следующим образом:

1. Разумное поведение.

2. Предпочтения.

3. Бюджетное сдерживание.

4. Цены.

Правило максимизации полезности – это ситуация при которой удовлетворение потребности заключается в таком распределении денежного дохода потребителя, при котором последний рубль, затраченный на приобретение каждого вида продуктов, приносит одинаковую добавочную (предельную) полезность.

2.2. Деньги

С развитием рыночных отношений параллельно с товаром появляются деньги. Деньги представляют величайшую загадку экономической науки. По словам английского государственного деятеля XIX в. Гладстона, даже любовь не свела с ума такого большого числа людей, как мудрствование по поводу сущности денег.

Деньги - это особый товар, всеобщий эквивалент. Они обладают способностью обмениваться на все другие товары и удовлетворять любые потребности их владельцев. Появление денег раздвоило весь товарный мир на товары и деньги: товары олицетворяли потребительную стоимость, а деньги - меновую стоимость. Деньги приобрели самостоятельность, а стоимость всех товаров получила единственную форму выражения - через деньги.

Деньги возникли потому, что в длительной тысячелетней практике торговли и обмена продуктами какие-то продукты, которые попадали на рынки особенно часто, стали мерилом ценности всех других товаров, т.е. эквивалентом. Другими словами, к определенному количеству эквивалента могли быть приравнены все другие товары в относительной форме.

Наиболее значительную роль в истории денег играл скот (от лат. - pecunia (деньги) - первоначально означало скот). В Древней Руси в роли денег также выступали скот и меха, а княжеская казна называлась скотницей.

На различных этапах развития общества роль всеобщего эквивалента выполняли различные товары (зерно, ракушки, скот, меха, железо). С середины XIX в. главную роль в товарном мире заняло золото. Естественные свойства золота (однородность, делимость, портативность) обеспечили ему привилегированное положение всеобщего эквивалента.

Сущность золотых денег как всеобщего эквивалента проявлялась в их функциях: мера стоимости, средство обращения, сокровище, средство платежа, мировые деньги.

Мировые деньги - чистое золото в весовых единицах, без национального мундира.

С развитием кредитных отношений связано появление кредитных денег, т.е. долговых обязательств: векселей, банкнот и чеков.

Мимолетность денег в функции средства обращения, а также стирание монет от употребления обусловили замену золотых денег бумажными. Этому способствовала и деятельность фальшивомонетчиков. А в 1976 г. Ямайская конференция приняла решение об отмене золотого обеспечения бумажных денег - национальных валют.

Современные бумажные деньги - это денежные знаки как инструмент обмена с декретной гарантией ликвидности.

Ликвидность - это способность денег обмениваться на все другие товары без дополнительных издержек и тем самым удовлетворять потребности их владельца.

Золотые деньги обращались потому, что обладали, как любой товар, стоимостью, а бумажные деньги, не имея стоимости, обращаются лишь как символы власти. Если цены товаров при золотом обеспечении зависят от стоимости золота, то при бумажном обращении денег - от количества бумажных знаков. Золото перестало быть деньгами, место золота не занял какой-либо товар, имеющий собственную стоимость. Цена на золото не влияет на цену товаров, золото не образует масштаба цен денежных единиц.

И.Фишер предложил уравнение М ( V = Р ( Q, где М - денежная масса, V - скорость обращения денег, Р - цена, Q - масса товаров и услуг. Из уравнения И.Фишера следует, что М = Р ( Q:V.

Экономическая власть денег зависит от соблюдения принципа реальности. Нарушение принципа реальности денег вызывает отрыв денежной массы от товарного обеспечения, что в свою очередь сопровождается инфляцией.

Суть товарной сделки - в приравнивании товара через бумажные деньги к другим потребительным стоимостям.

2.3. Система цен
Движение товара в рыночной экономике осуществляется посредством цены, которая является гибким и мощным инструментом регулирования хозяйственных процессов. Механизм ценообразования включает в себя ряд элементов, и прежде всего сами цены, их структуру, уровень, способ установления, факторы динамики цен. Под категорией "цена" подразумеваются многие виды цен, каждая из которых отличается особенностями функций, сферой применения, способом формирования.

Договорная (контрактная) цена формируется на основе общих принципов ценообразования, она предполагает предварительное установление:

- условной единицы измерения товара;

- базиса цен;

- валюты цены;

- способа фиксации цены;

- уровня цены.

Поэтому различают в договорных ценах:

1) твердую, которая устанавливается в момент подписания контракта и не подлежит изменениям в течение, как правило, краткосрочного периода;

2) подвижную, которая в отличие от твердой фиксируется при заключении контракта, но пересматривается при последующем изменении текущих рыночных цен или других условий, предусмотренных в договоре. Принципы установления подвижной цены:

- определение условий повышения или понижения цены к моменту исполнения контракта;

- определение отклонений от допустимого минимума, которые действуют на уровень цен;

- установление источника, позволяющего изменять цены;

3) скользящую, которая исчисляется в момент исполнения контракта с учетом изменений в издержках производства за период осуществления контракта. Если предусмотрены поставки товара партиями, то цена рассчитывается на каждую часть поставок.

В контракте могут указываться условия: величина предела цен ("пол" и "потолок"), в рамках которой изменяются договорные цены или, напротив, не изменяются; изменение цены с учетом общего состояния рынка товаров, а также общеэкономической ситуации.

К этой группе лимитных цен относятся тарифы и расценки.

Функции цен:

· измерительная;

· учетно-контрольная;

· планово-учетная;

· распределительная;

· стимулирующая;

· расчетно-коммерческая;

· регулирующая.

1. Цена - денежное выражение стоимости.

2. Цена - денежная сумма, уплачиваемая за товар.

3. Цена отражает идентичность платежеспособного спроса и предложения с конкретными издержками производства. Это объяснение цены дано А.Маршаллом, который, понимая слабые стороны методологии маржиналистов, связал концепцию классической политэкономии с теорией предельной полезности. Наряду со спросом А.Маршалл объяснил роль предложения на рынке в воздействии на равновесную цену, которая в свою очередь испытывает воздействие на предложение.

Конкуренция приводит цены к равновесию. Анализ графика, названного "крестом Маршалла", показывает, что если цена повышается над равновесной ценой (от Ре к Р2), то предложение товаров превышает спрос в интервале Q1 – Q2. Избыток Q1 – Q2 усиливает конкуренцию между продавцами, которая в свою очередь вызывает перемещение цены к Pе. В результате устанавливается рыночное равновесие Е. Когда цена снизится ниже Ре к Р1, спрос превысит предложение на величину Q1 – Q2. В условиях дефицита возникает конкуренция между покупателями, что вновь повысит цену до Ре.
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D - спрос (D - demand);

S - предложение (S - sentence);

Е - равновесие (Е - equality);

Q - количество товара;

Р - цена (Р - price);

Qе - равновесное количество товара, когда D=S;

Ре - равновесная цена.

Конкуренция регулирует динамику и соотношение цен и в конечном итоге дает информацию о том, какую продукцию и с какими затратами следует производить и кому продавать. Эта информация привлекает продавца высокой, а покупателя низкой ценой.

Конкуренция, связанная с изменением цен товаров, услуг, называется ценовой.

2.4. Система рынков.

2.4.1. Критерии классификации рынков
Система рынков - совокупность всех видов рынков, характеризующихся разнообразными критериями и признаками. С точки зрения соответствия законодательству выделяют типы рынков:

- легальный (официальный);

- нелегальный (теневой).

Различают два типа рынка: совершенной и несовершенной конкуренции. Несмотря на специфичность каждого рынка, все они не только взаимосвязаны, но и взаимообуславливают друг друга.

Экономическая жизнь в обществе протекает на двух уровнях:

· микроэкономическом, который характеризует поведение хозяйствующих субъектов при обмене;

· макроэкономическом, характеризующем ход воспроизводства (в т.ч. рыночную ситуацию) в масштабе всего народного хозяйства (национальной экономики).

Структура рынка включает виды рынков в зависимости от ряда критериев. Но все рынки взаимосвязаны и взаимообусловливают друг друга:

1. По объектам рыночных отношений:

- товаров и услуг;

- средств производства;

- рабочей силы;

- ссудного капитала;

- финансов;

- ценных бумаг.

2. По географическому положению:

- местный;

- региональный;

- национальный;

- мировой.

3. По проявлению конкуренции:

- свободный;

- монополистической конкуренции;

- олигополический;

- монопольный (монопсонный).

4. По объему продаж:

- розничный;

- оптовый.

5. По механизму регулирования:

- совершенной конкуренции;

- несовершенной конкуренции;

- регулируемый (под контролем государства).

2.4.2. Структура рыночной экономики: государственный, частный и международный секторы
Субъективно-объективная структура хозяйства - это система взаимоотношений между субъектами, отражающая их цели, разнонаправленные, но встречно-согласующиеся экономические интересы, характер, формы организаций и взаимодействия по поводу движения разнообразных объектов рыночных связей.

Субъекты рыночного хозяйства:

1. Домашнее хозяйство - экономическая единица в составе одного или нескольких лиц, которая:

- обеспечивает производство и воспроизводство человеческого капитала;

- самостоятельно принимает решение;

- является собственником какого-либо фактора производства;

- стремится к максимальному удовлетворению своих потребностей.

2. Частный сектор представлен деловым предприятием - экономической единицей, которая:

- использует факторы производства для изготовления продукции с целью ее продажи;

- стремится к максимизации прибыли;

- самостоятельно принимает решения.

3. Государственный сектор - правительственные учреждения, осуществляющие юридическую и политическую власть для обеспечения правовых условий хозяйствования, а также казенные унитарные предприятия, которые представляют государственную собственность.

2.5. Экономические законы рынка.

2.5.1. Закон стоимости

Б. Франклин, а затем через 50 лет Адам Смит объяснили рыночный обмен на основе теории трудовой стоимости. Д. Рикардо уточнил содержание закона стоимости, сущность которого в том, что обмен товарами на рынке осуществляется в соответствии с ОНЗТ на их производство. Т.е. стоимость создается в производстве, а признается как общественно-необходимые затраты лишь на рынке.

При этом взаимодействуют три главных черты (требования) закона стоимости:

1. закон стоимости отвергает индивидуальные затраты на производство, а цена товара на рынке всегда ориентируется на ОНЗТ;

2. стоимость товара (величина ОНЗТ на его производство) является центром притяжения цены;

3. цена товара отклоняется от его стоимости под воздействием закона спроса и закона предложения.

Колебания рыночных цен вокруг стоимости товара имеют три принципиальных варианта:

1) D = S - спрос и предложение на данный товар на данном рынке примерно равны, поэтому цена товара совпадает с его стоимостью;

2) D > S - спрос превышает предложение, и цена товара будет выше его стоимости (возникает конкуренция среди покупателей);

3) D < S - спрос меньше предложения, поэтому цена отклоняется вниз от стоимости, возникает конкуренция среди продавцов, которая создает экономическое давление на товаропроизводителя.

Закон стоимости рыночной экономики имеет следующие функции:

1) Регулирующая функция состоит в том, что закон стоимости (через цены) регулирует объемы производства и продажи отдельных товаров, а вместе с тем структуру всего общественного производства, распределение средств производства и труда между отраслями.

2) Стимулирующая функция закона состоит в его воздействии на снижение затрат на производство, повышение производительности труда, эффективности производства на базе внедрения достижений научно-технического прогресса.

3) Закон стоимости дифференцирует товаропроизводителей, осуществляет социальное расслоение под влиянием рыночной конкуренции и отклонений индивидуальных затрат на производство товара от уровня ОНЗТ.

2.5.2. Закон рыночной конкуренции
Многообразные типы, виды рынков включены в систему хозяйствования, которая функционирует как единый механизм, обеспечивающий обмен между неограниченным числом продавцов и покупателей. Производители (продавцы) выбирают любой вид деятельности (предпринимательство, фондовые операции, банковскую деятельность, земледелие и т.д.). В свою очередь потребители (покупатели) могут купить все, что им угодно. Следовательно, производители и потребители, продавцы и покупатели имеют равные права. Так реализуется экономическая свобода, когда один участник рыночных операций не в состоянии оказать влияние на решения, принимаемые другими участниками.

Экономическая свобода обеспечивает:

· мобильность материальных, трудовых, финансовых ресурсов, т.к. предпринимательская деятельность преследует цель увеличения доходов, а на это можно рассчитывать только при расширении производства, освоении новой техники, внедрении новых технологий и др.;

· наличие у каждого субъекта рынка достоверной и полной информации о предложении, спросе, ценах, норме прибыли и т.п. Без этого он не сможет ориентироваться на рынке и принять правильное решение о целесообразности покупки или продажи;

· отсутствие монополии производителя (или монопсонии покупателя) при однородности одноименных товаров, в противном случае на рынке не будет свободы экономического поведения и эффективного использования ограниченных ресурсов.

В условиях экономической свободы импульс рыночному механизму задает конкуренция.

Различают два вида конкуренции: совершенную и несовершенную, и, соответственно - ценовую и неценовую.

Степень проявления конкуренции зависит от моделей рынков, отличающихся такими признаками, как число продавцов и покупателей, влияние на цену товара, качество и количество товаров и др.
Трансформация экономики в России вызвала к жизни в 1993 г. закон "О конкуренции и ограничении монопольной деятельности на товарных рынках", который заложил правовые основы для развития конкурентных отношений. В 1994 г. при Правительстве был создан Государственный антимонопольный комитет, который подготовил программу демонополизации экономики и развития конкуренции на 1994-1995 гг. с основными приоритетами:

- создание правовой базы регулирования субъектов естественной и государственной монополии;

- демонополизация торгового, строительного, дорожно-транспортного комплексов, связи, проведение мероприятий по разукрупнению ассоциаций, регламентация слияний и концентрации капитала на законодательной основе;

- осуществление контроля за ходом приватизации для предупреждения I создания новых монопольных структур;

- установление правовых, административных и финансовых барьеров для товаров, услуг и капиталов на российском рынке, их ослабление для 'новых экономических структур;

- регламентация прямых бюджетных ассигнований, льгот и других методов создания неравных начальных условий конкуренции.

2.5.3. Спрос и предложение
Важнейшими экономическими рычагами рыночного механизма являются спрос и предложение.

Спрос - это платежеспособная потребность в товарах и услугах, которые покупатели готовы приобрести по сложившимся на рынке ценам. П.Хейне определяет спрос как "связь покупаемого блага (его количества и качества) с жертвами, необходимыми для его приобретения". Потребности человека вообще беспредельны, безграничны, но лишь до тех пор, пока за их удовлетворение не нужно платить деньги. В этом принципиальная особенность так называемых разумных потребностей, определяемых платежеспособным спросом на рынке.

Предложение - количество товара, которое готов продать производитель по рыночной цене. На предложение товаров могут влиять технический прогресс, монопольное положение производителя, снижение цен на другие товары и др. Важнейшими факторами, воздействующими на предложение товара, являются цены на этот товар и издержки его производства. Как связано предложение с ценой? Производители стремятся продать товар подороже. Продавцы назначают на свой товар минимальную цену, ниже которой производство будет нерентабельным. Если цены растут, то растет и предложение - в этом суть закона предложения. Кривая предложения S положительная.

На рынке спрос и предложение не всегда уравновешены, но рынок тяготеет к равновесию. В рыночной экономике действуют законы спроса и предложения, которые автоматически включают стихийный механизм поиска равновесных цен. Равновесие производства и потребления означает сбалансированность экономики.

2.6. Теория эластичности.

2.6.1. Эластичность спроса
Согласно закону спроса, потребители при снижении цены будут приобретать большее количество продукции. Однако степень реакции потребителей на изменение цены может значительно варьироваться от продукта к продукту. Коррекция спроса в отношении одной и той же продукции существенно варьируется при изменении цен.

Характер спроса меняется в зависимости от изменений факторов, имевших ранее постоянные величины. Характер спроса определяет функции спроса в зависимости от различных факторов воздействия:

- величины и динамики изменения доходов потребителя;

- изменения запросов и предпочтений;

- масштабов местного рынка;

- ценовых и дефицитных ожиданий;

- наличия товаров-субститутов и др. Спрос является функцией всех факторов: D = f(F....F).

В результате изменения характера спроса меняется цена. Рост денежных доходов населения смещает кривую в положение D1, а в случае их снижения - в положение D2.

Отрицательное значение показателей в данной формуле не принимается во внимание, знак минус опускается. Ценовая эластичность характеризует степень чувствительности потребителей к изменениям цены.

Спрос на любой товар зависит не только от его цены, но и от уровня цен на другие товары. Для определения взаимосвязи между ними используется коэффициент перекрестной ценовой эластичности спроса.

Перекрестная эластичность спроса показывает тенденцию к перемещению покупательского спроса от одного товара к другому в том случае, если цена на первый из них сильно меняется.

Между эластичным и неэластичным спросом возникает пограничная ситуация, когда процентное изменение цены и последующее процентное изменение количества спрашиваемой продукции оказываются равными по величине. Например, когда падение цены на 1% вызывает рост продаж на 1%.

Показатель эластичности по общей выручке:

1. Эластичный спрос.

2. Неэластичный спрос.

3. Единичная эластичность.

Факторы эластичности спроса по цене:

1. Заменяемость.

2. Удельный вес в доходе потребителя.

3. Предметы роскоши и предметы необходимости.

4. Фактор времени. 

2.6.2. Эластичность предложения
Эластичность предложения по цене есть процентное изменение предлагаемого количества товара в результате однопроцентного изменения цены. Если цена увеличивается, то эластичность предложения обычно положительна, так как более высокая цена будет для производителей стимулом к увеличению производства товара.

Эластичность относится к определенным временным рамкам, поэтому для большинства товаров важно различать кратковременный и долговременный коэффициенты эластичности.

Кроме цены, на предложение влияют:

а) цены факторов производства;

б) технология;

в) количество продавцов на рынке;

г) ценовые и дефицитные ожидания агентов рынка;

д) размер налогов и др.

Важнейшим фактором, влияющим на эластичность предложения, является количество времени, имеющегося в распоряжении производителей, для того чтобы отреагировать на данное изменение цены продукта.

Анализируя влияние фактора времени на эластичность предложения, экономисты различают мгновенный, краткосрочный и долговременный рыночные периоды.

( чем больше времени имеется в распоряжении производителей для того, чтобы отреагировать на изменения в спросе, тем значительнее будут соответствующие изменения в объеме производства. В пределах кратчайшего рыночного периода производителю не хватает времени для того, чтобы изменить объем производства, так что предложение оказывается совершенно неэластичным. В пределах короткого периода производственные мощности остаются неизменными, предложение оказывается более эластичным. На протяжении длительного периода могут быть приняты все желательные меры (включая изменение мощностей предприятия), направленные на приспособление к изменившемуся спросу, а спрос остается еще более эластичным.

Спрос более подвижен во времени, чем предложение, быстрее реагирует на изменение цен. Соотношение спроса и предложения приобретает три возможных варианта.

1. Предложение превышает спрос: S > D. Это результат непомерного роста цен, излишнего производства товаров, дефицита денег у населения и других обстоятельств.

2. Спрос превышает предложение: D > S. В таком случае имеет место дефицит товаров, а соответственно открытый или скрытый рост цен. Выход из дефицитной ситуации: увеличение производства товаров, повышение цен, уменьшение денежных доходов.

3. Величина и структура спроса равны величине и структуре предложения товаров: D=S. Синхронизация цен спроса и цен предложения и есть равновесие рынка.

2.6.3. Теория предельной полезности
Функционирование рынка предполагает увеличение актов купли-продажи. Чтобы увеличить выпуск и продажу определенного товара, надо знать поведение покупателей, ибо потребитель - конечный пункт каждого производства. Поэтому важнейшим условием изучения рынка является анализ поведения потребителя.

Поведение потребителя на рынке определяется двумя особенностями: предпочтением полезности одного товара другому и ограниченным бюджетом (доходом) для приобретения товара. Однако, делая свой выбор, потребитель стремится максимизировать удовлетворение своих потребностей.

Общая полезность товара для потребителя возрастает с каждым приращением у него запаса данного товара, но не с той скоростью, с какой увеличивается его запас.

Полезность каждого прироста товара уменьшается с новым приростом имеющегося запаса. Таков закон убывающей предельной полезности.

Снижение предельной полезности связано с уменьшением субъективной оценки потребителем единицы товара, когда у него возрастает количество приобретенного товара. Поэтому предельная полезность товара для покупателя есть полезность предельной покупки. Ценовое выражение предельной полезности товара означает, что чем большим количеством какого-либо товара обладает покупатель, тем меньше цена, которую он готов уплатить за дополнительное его количество.

Полезность - не поддается точному количественному измерению. Однако для наглядности было предложено измерять степень удовлетворения потребности в единицах - "ютилях" (от англ. utility - полезность). Эта вымышленная единица измерения - всего лишь прием, который позволит перевести рассуждения о поведении потребителя в количественную плоскость.

Стоимость совокупности потребительских наборов, обеспечивающих оптимальный уровень удовлетворения потребностей, называется кривой безразличия - cd. Она показывает, что в каждой точке есть набор товаров, обеспечивающий одинаковое удовлетворение потребности покупателя. Возможный выбор для потребителя отражает бюджетная линия (ab).
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Бюджетная линия (ab) - это стоимость набора товаров, которые потребитель способен приобрести при данном доходе и данных ценах. В условиях изменения цен и при ограниченном бюджете покупатель приобретает оптимальный набор потребительских товаров при их наиболее предпочтительном для него сочетании. Максимизация удовлетворения потребностей покупателя и его потребления в этом случае находится в зависимости от цен.

Основные решения по ценам, а значит, и распределению ресурсов и продуктов принимаются на рынке.

Кривая безразличия отражает стоимость набора товаров и услуг, которые потребитель хотел бы приобрести для оптимального удовлетворения своих потребностей (кривая cd).

Бюджетная линия (ab) отражает стоимость набора товаров, которые потребитель способен купить при его доходе и данных ценах.

Идеальный вариант - это точка Е касания кривой безразличия и бюджетной линии, называемая равновесием потребителя.

2.7. Функционирование конкурентного рынка
Рынок не мыслим без конкуренции точно так же, как и конкуренция вне рынка не может проявить своих адекватных функций. Создана отрасль экономической науки, обеспечивающая цивилизованные методы торговли, - маркетинг. На пути конкуренции естественные процессы и институты ставят многочисленные барьеры:

- масштаб капитала усиливает экономическую власть на рынке;

- естественные монополии;

- частная собственность на редкие и ограниченные ресурсы;

- дифференциация товаров;

- дискриминационные цены;

- преступность: рэкет, мафиозные и коррумпированные структуры;

- теневая экономика, квазирынок;

- трастовые меры по передаче права продажи;

- законодательные ограничения на покупку оригинальной продукции;

- законодательные гарантии патентов и лицензий.

Закон конкуренции - это регулятор отношений состязательности в рыночном механизме между:

1) товаропроизводителями за рынок сбыта продукции, ограниченный платежеспособным спросом покупателя;

2) предпринимателями за рынок ресурсов в условиях ограниченного их воспроизводства или невосстанавливаемых;

3) продавцами и покупателями за уровень цен на конкурентные товары и услуги;

4) покупателями за возможность приобрести товар в условиях дефицита.

Конкуренция в рыночном механизме различается как:

а) внутриотраслевая - между фирмами, производящими равнозначную продукцию (или субституты). Она конституирует стоимость, в силу этого:

- мотивирует рост производительности труда и развитие производства (фирма А, табл. 2.3);

- выталкивает из отрасли неперспективные предприятия с наибольшими издержками (фирма Б);

- определяет уровень общественно необходимых затрат труда (фирма В).

б) межотраслевая - модифицирует стоимость в цену производства и выравнивает норму прибыли.

Конкуренция проявляется в двух видах.

1. Совершенная конкуренция - это форма обмена без влияния на цену товара, когда возможность увеличить прибыль предполагает перелив капитала и снижение издержек. Это состязание за максимальную прибыль на свободном рынке. У такой конкуренции много названий: ценовая, честная, добросовестная.

2. Несовершенная конкуренция - это форма реализации экономической власти монополистов ради максимизации сверхприбыли (экономической прибыли). В этих условиях используются:

- дифференциация товаров;

- обновление продукции, изменение качества;

- реклама, стимулирование покупок;

- мимикрия изделий;

- гарантированное и послереализационное обслуживание;

- шпионаж, шантаж, разбой;

- дискриминация цен;

- маркетинг.

Рост размеров производства позволяет ускорять накопление капитала и усиливает экономическое могущество корпорации.

С одной стороны, предприниматель разрабатывает стратегию конкуренции. С другой - исследует поведение конкурентов в отрасли, поскольку знание целей и возможностей конкурента позволяет спрогнозировать собственные действия.

Постоянно осуществляя конкурентные действия, субъекты рынка заинтересованы избавиться от "дамоклова меча", поэтому предпринимаются меры ограничения конкуренции. Они весьма многочисленны. В частности, создаются:

- ниша - монополизация конкретного рынка однородных товаров, отличающихся конкурентоспособностью;

- сегмент - выделение в массе товаров оригинального, который возможно монополизировать в силу его редкости или запросов разных групп покупателей.

В числе форм и методов воздействия на стратегию конкурентов можно выделить:

- снижение издержек производства;

- дифференциацию продукции;

- сегментирование или создание ниши рынка;

- внедрение новой техники и технологий;

- реагирование на потребности (спрос рынка);

- низкую себестоимость единицы продукции как возможность снижения цены.

Но особо важна в конкурентной борьбе диагностика деятельности конкурентов, в частности:

- анализ поведения конкурента на рынке;

- оценка финансовой стабильности конкурентов;

- выявление доли товаров на рынке;

- изучение приемов и методов товарной политики;

- прогнозирование снижения издержек производства;

- определение перспектив конкурента в сегментировании или завоевании ниши;

- анализ системы маркетинга, системы управления, бизнес-плана;

- техническое переоснащение производства;

- анализ рынков ресурсов и других внешних факторов. Реакция законодательства на появление монополизма однозначна - создать условия для конкуренции. Наблюдается нарушение принципа "laissez faire, laissez passer" ("пусть идет, как идет") в той мере, в какой монополизм обусловлен процессом развития экономики.

ГЛОССАРИЙ

1. Экономическая наука – это наука об управлении редкими ресурсами, о формах человеческого поведения и способах их использования для удовлетворения многочисленных и неограниченных потребностей; важнейший социальный институт, объясняющий и прогнозирующий экономические процессы и явления на основе выявленных законов, закономерностей, тенденций в создании и использовании экономических благ.

2. Экономическая теория – это наука, предметом которой являются связи между людьми в процессе производства, обмена, распределения и потребления материальных благ в условиях ограниченных ресурсов.

3. Экономика – это наука, которая изучает поведение человека с точки зрения отношений между его целями и ограниченными средствами, которые допускают альтернативное использование.

4. Позитивная экономика - это экономика, которая исследует реальные факты, свободная от субъективных оценочных суждений.

5. Нормативная экономика - это экономика, которая отражает оценочные суждения относительно того массовое распространение инфекционных заболеваний связанных с общими источниками инфекций.

6. Производство – это процесс создания материальных и духовных благ, необходимых для существования и развития человека.

7. Распределение - это процесс определения доли, пропорции, в которой каждый хозяйствующий субъект, принимавший участие в производстве продукта, присваивает часть результата этого производства.

8. Обмен – это процесс движения материальных благ и услуг от одного субъекта к другому; форма опосредованной рыночной связи производителей и потребителей.

9. Потребление – это процесс использования результатов производства для удовлетворения личных или производственных потребностей.

10. Способ производства – это единство производительных сил и производительных отношений как определенный способ добывания материальных благ.

11. Производительные силы– это совокупность средств производства и людей, овладевших этими средствами производства.

12. Производственные отношения – это отношения между людьми по поводу производства, обмена, распределения и потребления благ.

13. «Пучок прав собственности» в соответствии с экономической теорией прав собственности состоит из 11 элементов, которые характеризуют содержание «правил игры» при использовании благ: владение, пользование, управление, право на доход, право на отчуждение, право на безопасность, право на наследство, бессрочность владения, запрещение вредного использования, ответственность за уплату налога, остаточный характер («естественный» возраст переданных кому-либо правомочий).
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